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Ecos e innovaciones 
en el sector gasolinero

ONEXPO PUEBLA

RAFAEL ZORRILLA ALANÍS
Presidente de Onexpo Puebla

a Onexpo Puebla ha decidido editar una revista para la co-
munidad de negocios de esta entidad.

Somos conscientes de la creciente importancia de 
nuestra actividad, del papel que jugamos en el sector en 
su conjunto y de la cercanía, solidez y posicionamiento 

de nuestros integrantes.
Esta publicación se creó pensando en nuestro entorno próximo, sí, pero al 

mismo tiempo con el afán de ponernos al día en toda la esfera de nuestros ne-
gocios y de progresar en un ambiente de oportunidades cada vez más complejo.

La organización, empero, forma e informa a los emprendedores del ramo 
por diversos medios como encuentros, conferencias y otras actividades; los 
prepara en corto y brinda servicios de asesoría en aspectos fiscales, jurídicos y 
técnicos, pero también, como podrá apreciar el lector en este primer número, 
en otras alternativas de negocios que precisan un registro por escrito, como 
el tema del almacenamiento que lleva a cabo Valero Energy Corporation, en 
su flamante terminal de Veracruz, que estará lista en 2020.

En este número presentamos, además, a los integrantes del consejo direc-
tivo de Onexpo Puebla y los pasos que, desde su integración, ha dado nuestra 
organización. Como se subraya en el artículo de portada, “los objetivos están 
vinculados a la acción; al hecho de agrupar a personas morales dedicadas a 
la venta de productos petrolíferos y giros conexos”.

En otras páginas no sólo se habla de avances y oportunidades, sino de 
aspectos como administración, seguridad y cultura. Inclusive revisamos un 
tema de interés para todos los gasolineros, como las posibles consecuencias de no atender los 
requerimientos establecidos por el Sistema de Administración Tributaria (SAT), amplificadas 
con la lupa de un especialista en el tema.

Por otro lado, la revista cobra aún más sentido cuando se aterriza en nuestra cultura poblana. 
¿A dónde puede trasladar la gasolina a los clientes que llegan a nuestros dispensarios? Dedicamos 
un espacio a los museos y los sitios de interés, como el Museo del Automóvil, en el centro de 
Puebla que, por sus extraordinarias colecciones, no pasará inadvertido para nuestros lectores.

Por lo pronto, la intención de la Revista Onexpo Puebla es hacer que el sector local marche con 
mayor eficacia y calidad; es decir, abordando temas para estar más capacitados, mejor equipados 
y con prometedoras perspectivas para nuestros negocios.
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EN ONEXPO PUEBLA NO SOSLAYAMOS LOS RETOS 
Y PROBLEMÁTICAS DE LA REGIÓN DENTRO DEL 
SECTOR Y EN LA MISMA VIDA NACIONAL. UNIDOS, 
PODREMOS ENFRENTARLOS CON ÉXITO”. 
Rafael Zorrilla Alanís
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a Organización Nacional 
de Expendedores de Petró-
leo en su capítulo Puebla 
(Onexpo Puebla) que por 
cierto celebra su sépti-
mo aniversario, busca, como 
enfatiza su presidente 

Rafael Zorrilla Alanís,  “mantener unidos 
a los empresarios gasolineros”. En esta co-
yuntura, el dirigente describe los alcances 
de la organización en este dinámico estado y 
pone acentos tanto en las oportunidades 
que vislumbra como en los obstáculos que 
enfrentará.

Iremos de lo general a lo 
particular. Onexpo Nacional, 
con sede en la capital del país, 
es la unión de asociaciones 
de gasolineros más grande de 
México con representaciones en 
cada estado y un eficiente enla-
ce entre gobierno y empresas.

El organismo emprende con 
frecuencia actividades diversas 
en beneficio de sus agremia-
dos. Está comprometido con 
la comunidad e impulsa una 
cultura de transparencia, ser-
vicio y responsabilidad hacia el 
interior de las empresas que 
lo integran.

Misión y objetivos

Los objetivos de Onexpo Puebla 
están vinculados a la acción; al 
hecho de agrupar a personas 
morales dedicadas a la venta de 
productos petrolíferos y giros 
conexos. Las acciones son, en este 
sentido, reflejo de las que realiza 
Onexpo Nacional, sólo que en el 
ámbito regional.

Buscamos tratar al empresario 
de manera no sólo sectorial, sino 
con deferencia individual para 
que sus actividades mercantiles 
lleguen a buen término; para esto 
brindamos servicios de asesoría y 
orientación en diversos aspectos 
(administrativos, técnicos, 
jurídicos, entre otros).

Onexpo Puebla forma parte de ese 
conglomerado nacional que tiene como 
fin promover el desarrollo y fortaleci-
miento del sector gasolinero mexicano, 
representando los intereses del gremio 
ante los diferentes sectores (público, 
privado y social) para lograr objetivos 
claros, al tiempo que busca proporcio-
nar apoyo técnico especializado, infor-
mación, contacto con las autoridades 
correspondientes, cursos de capacita-
ción, interacción nacional e internacional 
y demás servicios de interés común.

Toma de 
protesta 
en julio 
de  2012

Celebramos actos, convenios 
y llevamos a cabo actividades 
que faciliten la capacitación 
del gremio, todo con el afán de 
mejorar nuestra agrupación.

La intención es que a través de 
Onexpo Puebla el sector funcione 
con mayor eficacia y calidad, 
que los empresarios gasolineros 
de la región puedan detectar 
oportunidades de negocio, que 
las relaciones con las diversas 
autoridades y organismos que 
inciden en el gremio gasolinero 
tengan en esta representación una 
entidad intermediaria de apoyo; 
un organismo que proporcione 
soluciones.



Escuela para 
despachadores,

en 2014

La brújula de los despachadores

Los despachadores se capacitan para saber 
los secretos del buen servicio, de la mejor 
atención; también para tomar en cuenta, 
ser considerados y ofrecer sus motivaciones 
laborales a los demás y a sus compañeros, 
siempre con el propósito de ganar-ganar y dar 
lo mejor que tienen en su labor diaria.

Primer aniversario 
de Onexpo Puebla, 
agosto de 2013
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2012
Julio: nace Onexpo Puebla.

2013
Agosto: celebración del primer aniversario 
de Onexpo Puebla.

2014
Mayo: mesa de trabajo con la Profeco.

2014
Mayo: escuela para despachadores. 
Se capacitó a 200 empleados en 
dos días.

Línea del tiempo
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2015
Enero: rueda de prensa sobre desabasto de 
combustible en la región Puebla-Tlaxcala.

2015
Octubre: reunión de trabajo de la zona 
sur de Onexpo Nacional en la ciudad de 
Puebla. Asistieron más de 600 personas y 15 
proveedores.

2015
Noviembre: Onexpo Puebla y la Secretaría 
del Trabajo y Previsión Social trabajaron 
en un convenio en favor del sector gasolinero.

El mercado gasolinero en la región

Nuestros socios comerciales

En marzo de 2019 el diario Milenio informaba sobre las marcas 
diferentes a las de Pemex que estaban ganando terreno en el 
mercado gasolinero del estado de Puebla; más de 500 estaciones 
(según cifra de ese diario) que operan en la entidad, un 22 por 
ciento son franquicias privadas, mientras que bajo el distintivo 
Pemex operan alrededor de 400; el resto son de marcas como 
Exxon Mobil, BP, Total, Gulf, Shell, Repsol, así como de la firma 
Oktan y de agrupaciones como G500, Supercarga y Gemma.

Para el segundo semestre de 2019 se estimaba una inversión de 
más de 200 millones de pesos para 10 nuevas estaciones 
de servicio en Puebla y en su zona metropolitana.

FUENTE: MILENIO

• ALVIC, desarrollo e integración de sistemas informáticos, proyectos de ingeniería 
electrónica y de telecomunicaciones.

• ATIO Group ofrece la mejor tecnología y automatización, control y suministro de 
combustible.

• ATS proporciona proyectos, construcción, sistemas de combustibles, sistemas 
eléctricos-electróicos y recuperación de vapores en estaciones de servicio.

• EGAS, empresa orgullosamente mexicana dedicada a desarrollar soluciones 
informáticas para el mercado gasolinero, tanto nacional como internacional.

• MOBIL cuenta con más de 130 años de operaciones en México y maneja tres líneas de 
negocio: upstream, downstream y químicos.

• PROESSA, más de 20 años de experiencia en el área de consultoría ambiental y de 
seguridad industrial.

• VALERO, especialistas en la importación de productos refinados a México para su 
posterior distribución.

2016
Septiembre 8: toma de protesta para el periodo 
2016-2020 de Onexpo Puebla con Rafael 
Zorrilla Alanís como su presidente. También se 
conmemoró el cuarto aniversario de la creación 
de Onexpo Puebla.

2016
Diciembre: celebración del Convenio Bureau 
Veritas.

2017
Enero: se llevó a cabo el Taller de capacitación a 
terceros autorizados.

2018
Septiembre: Foro de seguridad pública en 
estaciones de servicio y sistemas de medición CRE.

2019
Marzo: taller Licitaciones de sistemas Sasisopa y 
Calibración Profepa 2019.

Tlaxcala

553

117

Puebla
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Onexpo Puebla 
tiene afiliadas 438 
estaciones de ser-
vicio en la región, 
dado que muchas 
estaciones no sólo incorporan al propietario, según sus ne-
cesidades, sino también a los gerentes o encargados de las 
mismas. Se espera que con el tiempo se integren más empre-
sarios, pues se han incorporado nuevas marcas, lo que significa 
asumir nuevos retos.

Problemáticas frecuentes 
En Onexpo Puebla no soslayamos que existen retos y/o problemá-
ticas en la región que son “el pan de cada día” dentro del sector y 
en la misma vida nacional.

Por ejemplo, el desabasto de gasolina, un hecho frecuente, el 
“huachicol” (que conlleva tomas clandestinas y el robo a pipas), 

el alza en los precios de combustible, la competencia o 
la baja en la venta de gasolina son sólo algunos de los 
tópicos de la agenda, sostiene su presidente.

Como organización, Onexpo Puebla seguirá trabajan-
do en la capacitación del empresario y sus trabajadores, 
en brindarles información oportuna para que puedan 
hacer la diferencia en la calidad de su servicio y en 
la innovación de los productos complementarios que 
ofrezcan en sus estaciones.

Sobre la venta ilegal de gasolina en Puebla, Tlaxcala y 
muchos otros estados, este ilícito ocurre incluso a pie de 
carretera, por lo general el combustible es obtenido tras 
haber asaltado las pipas; se sabe que sólo en Puebla se 
roban tres al día.

Como ha declarado el presidente Andrés Manuel López Obrador, 
en buena medida el llamado “huachicoleo” en ductos ha disminuido, 
aunque el robo ahora es a las pipas, que pueden estar aseguradas, 
pero el combustible no.

En cuanto al tema del desabasto de gasolina como fenómeno recu-
rrente, el presidente de Onexpo Puebla espera y confía en que sea cada 
vez menos frecuente pues las inversiones privadas en toda la cade-
na de suministros están comenzando a jugar un papel importante.

Aunado a ello, la inversión de 400 millones de pesos  en el 
mercado gasolinero de la región será benéfica, pues la cadena de 
suministros será cada vez más eficiente.

Reunión de trabajo con la CRE 
y ASEA, octubre de 2015

30 aniversario 
Onexpo Nacional

Onexpo 2017
Convention

& Expo

Congreso 
de etanol
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La inversión de 400 
millones de pesos  en 
el mercado gasolinero 

de la región será 
benéfica, 

pues la cadena de 
suministros será cada 

vez más eficiente”.

Mejorar siempre

Onexpo Puebla imparte cursos que ayudan en el trabajo y promueven 
el desarrollo empresarial con estrategias que mejoran el contacto 

con la ciudadanía, pero que también coadyuvan para mejorar la vida 
personal y familiar. En ellos, como se hace patente en testimonios, los 

participantes descubren motivaciones laborales y, por ende, de vida. 
A estos cursos asisten socios de diferentes municipios; siempre es un 

ganar-ganar.

Meeting Onexpo 
Nacional 2017

Curso de capacitación, julio de 2013

La modernización de las 
estaciones de servicio
Entre los acontecimientos que han te-
nido lugar en fechas recientes, destaca 
el esfuerzo de los empresarios para 
modernizar las estaciones de servicio 
en alianza con tiendas de conveniencia, 
electrolineras y demás empresas con el 
fin de brindar un servicio integral para 
quien se acerque al lugar no sólo 
a “cargar gasolina”.

Hoy más que nunca los empresarios 
gasolineros están promoviendo sus 
ofertas de mercado con sistemas de 
lealtad, capacitando a sus despachado-
res, buscando siempre altos estándares 
de calidad y atención al público, otor-
gando premios, entre otros incentivos.

En Puebla el sector está crecien-
do. Se otorgan más facilidades para 
obtener permisos y así pueda desarro-
llarse el sector gasolinero. Además, 
las estaciones siguen generando más 
empleos. 

Mesa de trabajo con Profeco, 
mayo de 2014

La movilidad de Mobil

ExxonMobil en alianza con Policon, uno de los más 
importantes grupos gasolineros en Puebla, inauguró sus 
primeras cinco estaciones de servicio en el estado, las 
únicas con gasolinas y diésel Synergy, que se distinguen por 
su mayor rendimiento de hasta 10% en comparación con 
las de otras marcas por estar sujetas a estrictos y constantes 
controles de calidad.

ExxonMobil es la primera 
empresa energética que abastece a 
Puebla con  su propio combustible 
gracias a una amplia red de 
distribución y almacenamiento. La 
gasolina viaja desde sus refinerías en 
Texas, Estados Unidos, a la frontera 
de México y luego a una en bajas 
todas las palabras ubicada en Tula, 
Hidalgo, posteriormente se traslada 
a las cinco estaciones de servicio en 
Puebla mediante 14 pipas.

Apertura de 
ExxonMobil 

en Puebla
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n 1893 el ingeniero Ru-
dolf Diesel, un francés 
de origen alemán que 
trabajaba en la firma 

MAN inventó el motor diésel. 
Desde entonces el mundo del 
transporte albergó una alternati-
va muy diferente a los vehículos 
impulsados por gasolinas.

Diesel siguió los principios 
termodinámicos del físico Nico-
lás Leonard Sadi Carnot, uno de 
los pioneros de esta disciplina, 
quien postulaba la posibilidad 
de que una mezcla de aire y 
combustible pudiera explotar si 
se comprimía lo suficiente.

En esos mo-
mentos Diesel 
experimentaba 
con motores de 

alto rendimiento térmico y el 
empleo de combustibles 
alternativos en motores 
de combustión interna. 
Su invento casi le cuesta la 
vida, pues sufrió lesiones 
muy graves cuando uno 
de los motores experimen-
tales explotó.

Durante años Diesel intentó, 
a causa de dificultades prácticas, 
que sus motores tuvieran apli-
caciones limitadas porque eran 
pesados, ruidosos y producían 
grandes vibraciones. Inclusive, 
intentó utilizar otros combus-
tibles, basados en principios de 
motores de compresión sin igni-
ción por chispa, que se remontan 
a la máquina de vapor.

Los motores diésel utilizan 
un ciclo termodinámico muy 
distinto al de los impulsados por 

E

ENRIQUE CHAO

La reinvención de los 
autos diésel

LOS DATOS 
DEL DIÉSEL

LÍNEA DEL 
TIEMPO

1892 RUDOLF DIESEL gana la primera patente del motor que lleva su nombre.
1897 Siguiendo los estudios de Rudolf Diesel, MAN produjo el primer motor de com-

bustible poco volátil: fuel oil.
1903 Vandal: primer barco propulsado por motores diésel.
1919 Clessie Lyle Cummins funda la compañía que lleva su nombre: Cummins Engine 

Company. Su meta era producir en Estados Unidos motores diésel para la agri-
cultura y la minería.

1922 ROBERT BOSCH perfecciona el sistema de pulverización del 
combustible dentro de la cama de combustión, mediante la bomba 
inyectora.

1923 Daimler–Benz lanza el primer camión con motor diésel del mundo.
1945 Tras la Segunda Guerra Mundial el motor diésel se volvió popular.
1949 Terminada la guerra se presentó el Mercedes-Benz 170D (W 136), 

con un nuevo motor diésel, el 1.7 L4 OM 636.
1967 El PEUGEOT 204BD llegó al mercado como el primer vehículo diésel de alta 

velocidad.
1974 Aparece el primer motor diésel de cinco cilindros, el Mercedes-Benz 240 D.
1976 Se comercializó el VOLKSWAGEN GOLF DIÉSEL. Desde 

entonces tienen presencia en el mercado los motores 
turbo diésel y los autos de bajas emisiones.

1978 Primer motor turbodiésel en un turismo, el Mer-
cedes-Benz 300SD (W 116, motor 3.0 OM617.950 
110 CV).

1993 Entra en vigor la Norma Euro 1 sobre emisiones 
contaminantes, a partir de entonces cada tantos años se establece otra Norma 
Euro con límites cada vez más restrictivos.

1999 Se produce “el resplandor” del diésel, que se promueve como un combustible 
más respetuoso con el ambiente y con el que el cliente circularía más kilómetros 
por menos dinero.

2006 Aparece en Estados Unidos el motor Clean Diesel, que se pudo vender en todo ese 
país pese a las regulaciones de contaminación. Fue primicia en el MERCEDES-
BENZ E 320 BlueTEC.

2008 En la BTCC, Jason Plato y Darren Turner, auspiciados 
por SEAT Leon TDI, vencieron a competidores que 
conducían autos movidos con gasolina.
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DESDE FINES DEL 
SIGLO XIX A NUESTROS 

DÍAS EL MOTOR A 
DIÉSEL HA TENIDO 

UNA EVOLUCIÓN 
CONSTANTE, BASADA 

EN UNA BÚSQUEDA 
POR MEJORAR SU  

RENDIMIENTO Y 
SUSTENTABILIDAD.

gasolina, aunque el diésel, o gasóleo o gasoil, es 
uno de los aceites derivados del petróleo y ha sido 
empleado para mover camiones, barcos y trenes.

Opción más barata
En un inicio, se aprobó en Europa la adecuación del 
diésel para su uso en vehículos. Inclusive otorgaron 
ventajas fiscales a los usuarios y precios reducidos en las 
estaciones de servicio. Cabe reconocer que en ese continente los autos 
de diésel son muy populares porque resultan ser una opción más barata. 
De hecho suman casi la mitad de los automóviles en circulación, debido 
a los precios de la gasolina y los impuestos. 

Como se sabe, el diésel no explota, pero a muy altas temperaturas se 
quema. Al combinarse con el aire se convierte en monóxido de carbono (CO) 
y de ahí en bióxido de carbono (CO2), agua y productos de desecho. Precisa-
mente, debido a esas altas temperaturas y las fuertes presiones se combina 
con el nitrógeno del aire e integra óxidos de nitrógeno, NO y NO2 (NOx).

A partir de los años sesenta las regulaciones impuestas a las emisio-
nes a la atmósfera modificaron de forma palpable la tecnología de estos 
motores: apareció la inyección a presiones altas, la recirculación de gases 
o la inyección electrónica, que lograron, hacia 1987, la reducción entre 80 
y 90 por ciento de sus emisiones contaminantes. Además, por los efectos 
contra la salud, las autoridades solicitaron a los productores de gasóleo 
menores cantidades de metales pesados, como cadmio, plomo y mercurio.

La preocupación creciente por el cambio climático conminó a 
los fabricantes de autos a producir vehículos cada vez más limpios y 
menos ruidosos. 

Con algunos escándalos en la industria como el Dieselgate de 
la firma VW, en el 2015, y poco después el de la japonesa Mitsu-
bishi, que debió admitir que alteró los resultados en exámenes 
de eficiencia en consumo de combustible en sus vehículos y en 
los de su cliente Nissan, la emisión de sustancias nocivas a la 
atmósfera es uno de los grandes quebraderos de cabeza para 
los fabricantes.

En Alemania hay voces que buscan prohibir a los automóviles 
diésel el acceso al centro de las ciudades. Sin embargo, impedir 
la venta de vehículos de combustión "no es compatible" con la 
legislación europea vigente en este año, según decretó Bruse-
las, al enviar un mensaje a los países que pretendían hacerlo y 
advertir que gasolina y diésel convivirán con otras alternativas, 
como el coche eléctrico, lo cual dio a los consumidores una 
bocanada de aliento.

Sin duda hay salidas para esta turbulencia aérea que per-
miten entender el desarrollo de nuevos motores y combustibles 

a diésel como el E-Diésel, desarrollado hace años por Audi, con 
mejoras increíbles en el motor, impulsadas tanto por Ford como 
por BMW. Para sacarse la espina, en VW trabajan para elaborar 
sus piezas de motores diésel lo más limpias que les es posible y se 

articularán con una nueva tecnología que les permitirá reducir en 
un 80% sus emisiones de óxido de nitrógeno (NOx).

Otras marcas también confían en el diésel, como Mercedes, o la esperada 
segunda variante del Focus ST, de Ford. De hecho, muchos se extrañan de 
la insistencia en autos eléctricos cuando los diésel de hoy en día, después 
del jalón de orejas, son motores mucho más eficientes y limpios.

2011 Primer diésel híbrido de la marca, 
el Mercedes-Benz E 300 BlueTEC 
HYBRID.

2015 Volkswagen, luego del Diesel-
gate, inicia la reparación de los 
modelos afectados por el caso del 
software que alteraba las emisio-
nes de óxidos de nitrógeno, 
PASSAT, CC y EOS; incor-
poran el motor diésel de 2.0 
litros TDI EA 189.

   - Audi inaugura en Dresde su 
planta piloto para dotarse 
del E-DIÉSEL, un diésel 
sintético a partir de agua, 
CO2, aire y energía verde, es 
decir, con electricidad gene-
rada de forma sostenible.

2016 Ford Motor Company lanza su 
nuevo motor diésel ECO-
BLUE 2.0, el más limpio, 
eficiente y potente que haya 
concebido. Este motor “es el 
primero en lograr niveles de 
ruido y vibraciones similares a 
los de los autos más pequeños”.

2018 Mazda consigue para el mo-
tor diésel 2.2 Skyactiv-D de 
su CX-5 la certificación LE V3, 
la más estricta de California y 
del mundo.

2019 La Unión Europea asegura a los 
propietarios de autos diésel que 
no se prohibirá la venta de vehícu-
los de combustión.
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ENTREVISTA

ENTREVISTA

Retos y 
oportunidades para 
los gasolineros 
poblanos

RAFAEL ZORRILLA ALANÍS
Presidente de Onexpo Puebla
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resentamos a nuestros 
lectores una entrevista 
con el presidente de 
Onexpo Puebla para co-
nocer sus puntos de 
vista acerca de temas 

de actualidad que están en la agenda de 
la organización.

¿Cuáles son los más importantes 
desafíos de Onexpo Puebla en el 
nuevo sexenio que inicia?
Enfrentamos retos todos los días, de todos tamaños; sin embargo, este año, sin duda 
alguna, uno de los más grandes para nuestra organización ha sido mantener a los em-
presarios gasolineros unidos, a pesar de la presencia de las diferentes opciones y nuevas 
marcas que han aparecido en el mercado.

¿Cómo vivieron los primeros meses de este 2019 con 
el problema del desabasto de combustible?
Fue un reto fuerte, nos sacudió, pero por fortuna ha sido corregido.

En diversos medios se subraya que las ventas de gasolina bajaron 
este año un 20 por ciento respecto del pasado, ¿por qué?
Es verdad, una razón es debido a que el ingreso de los trabajadores también ha disminuido. 
Otra explicación es que los vehículos automotores son cada vez más eficientes, al tiempo 
que las tecnologías de los nuevos combustibles permiten mayor rendimiento, de ahí que 
los consumidores carguen con menos frecuencia.

¿Qué política piensa asumir la organización al respecto?
Como organización, seguiremos trabajando en la capacitación e información oportuna al 
empresario y sus trabajadores, con el fin de que puedan hacer la diferencia en la calidad 
de su servicio y en la innovación de los productos complementarios que ofrezcan en sus 
estaciones de servicio.

Al parecer se acabó el huachicoleo en ducto pero ahora está la problemática 
en las pipas. ¿Cuál es la postura de la Onexpo Puebla al respecto?
No se ha acabado el huachicoleo en ductos, sólo ha disminuido; mientras que el robo de 
pipas aumentó. En este sentido, la postura de la Onexpo Puebla es contundente: que se 
aplique la ley a quienes lleven a cabo ese tipo de prácticas.

YOLANDA BRAVO SALDAÑA

DANTE R. LÓPEZ

Bureau Veritas
Evaluación de la Conformidad de la 
NOM-005-ASEA-2016

Inspectorate de México
Medición, Muestreo y Análisis de Combustibles 
NOM-016-CRE- 2016

César Cortés  
55 3333 0282  
cesar.cortes@bureauveritas.com

Erika González 
55 5104 0228 
sales.gas@bureauveritas.com

COMO ORGANIZACIÓN, SEGUIREMOS 
TRABAJANDO EN LA CAPACITACIÓN 
E INFORMACIÓN OPORTUNA AL 
EMPRESARIO Y SUS TRABAJADORES 
CON EL FIN DE QUE PUEDAN SER LA 
DIFERENCIA EN LA CALIDAD DE SU 
SERVICIO”.
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ENTREVISTA

Estudió laOriginario Desde 2016
LICENCIATURA 

EN ECONOMÍA EN 
LA UNIVERSIDAD 

DE LAS AMÉRICAS 
CAMPUS PUEBLA

DEL MUNICIPIO
LIBRES, PUEBLA

ES EMPRESARIO 
GASOLINERO  

EN EL ESTADO 
DE PUEBLA

¿Nos podría comentar acerca de la 
inversión de 400 millones de pesos 
que se está destinando al mercado 
gasolinero en la región?
Es evidente que beneficiará a la cadena de 
suministros, ya que ésta será cada vez más 
eficiente.

Sobre la llegada de marcas extranjeras, 
¿cuál es la situación en la actualidad 
en Puebla y Tlaxcala? 
Las condiciones son favorables; estamos 
en crecimiento y con gran apertura, lo que es 
sinónimo de progreso. Sin duda todo esto 
conviene tanto al mercado como a los con-
sumidores. Además, sabemos que la compe-
tencia siempre es buena pues deja en claro 
que hay espacio para todos.

¿Cómo ve la región Puebla-Tlaxcala 
en comparación con otras?
En el caso de la capital Puebla es una de las 
ciudades con mayor variedad de marcas en 
el mercado y con más estaciones de servicio; 
esto hace que la competencia sea a pesar 
de; por lo mismo, la oferta deberá ser muy 
atractiva para conseguir más consumidores 
y lograr su fidelidad.

¿Qué tanto están modernizadas 
las estaciones de servicio de 
la entidad, con tiendas de 
conveniencia y electrolineras, 
por ejemplo?
Las tiendas de conveniencia están 
presentes en gran parte de las es-
taciones de servicio. Por su parte, y 
de momento, las electrolineras se 
encuentran en lugares específicos, 
como agencias automotrices y cen-
tros comerciales.

¿Cuánto más conocen los empre-
sarios a sus clientes? Los temas 
de lealtad, precio y confianza, 
¿se han fortalecido? 
Por la misma apertura, los gasolineros 
están aumentando sus ofertas de mer-
cado con sistemas de lealtad, capaci-
tando a sus despachadores, buscando 
siempre estándares de calidad muy 
altos y atendiendo al público, entre 
otras acciones, con premios. Sin duda, 
mientras exista más oferta mejor será 
el servicio al cliente y los productos en 
las estaciones de servicio.

¿Qué nos puede decir sobre el 
primer número de la Revista 
Onexpo Puebla? ¿Cuál es el 
objetivo de una publicación del 
sector en Puebla-Tlaxcala?
Estamos seguros que será una gran 
oportunidad para mantener al sector 
informado, así como brindar a los 
empresarios un buen número de 
proveedores destacados de la región 
que, a su vez, oferten sus mejores 
productos y beneficios para los socios 
de Onexpo Puebla.

ENTREVISTA

“Mientras exista más oferta mejor será 
el servicio al cliente y los productos 

en las estaciones de servicio”.
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n breve Puebla 
contará con una 

terminal de almacenamiento y 
abastecimiento de más de 500 
mil barriles de combustibles 
producto de una asociación 
entre dos empresas del sector 
energético, Infraestructura 

Energética Nova (IEnova) y Valero.
La alianza que signaron hace unos 

meses está a punto de convertirse en 
una terminal de almacenamiento y 
abastecimiento de gasolinas y diésel 
para el estado. La inversión es supe-
rior a los 100 millones de dólares, y 
tendrá una capacidad de resguardo 
de 500 mil barriles, equivalentes a 

aproximadamente 75 millones de litros de combustibles.
La capacidad de abastecimiento se multiplicará, ya que conta-

mos con terminales cercanas a las estaciones por lo que el precio 
del combustible será aún más bajo.
En ese sentido, y por esas mismas fechas, en los primeros meses 
del año que entra, se habla ya del nuevo centro de almacenamien-
to en Veracruz, que dispondrá de una capacidad para 2.1 millones 
de barriles y servirá para abastecer los mercados de Puebla, Ciu-
dad de México y Guadalajara, ofreciendo combustible con certifi-
cado Top TierTM, “de la mejor calidad”, aseguran los empresarios.

La terminal, que está en su fase final de construcción, cuenta con 
12 tanques de almacenamiento “para los productos de gasolina re-
gular, gasolina Premium, diésel, turbosina, turbosina filtrada y MTBE 
(éter metil ter-butílico) como oxigenante. La terminal contará con la 
capacidad de salida de producto por autotanque y ferrocarril”.

Valero Energy Corporation, productor internacional de 
combustible y materia química petroquímica, con sede en San 

FELIPE LLANO

Crecen los 
valores de 

Valero

LA EMPRESA VALERO ENERGY CORPORATION, 
PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA 

INTERNACIONAL DE HIDROCARBUROS, ESTÁ 
POR TERMINAR LA CONSTRUCCIÓN DE UNA 

TERMINAL DE ALMACENAMIENTO EN PUEBLA.

ALCANCES 
DE LA TERMINAL 

DE ALMACE-
NAMIENTO

E



“IMPULSAR; FORTALECERSE A TRAVÉS DE VER 
SIEMPRE HACIA ADELANTE”.

“Somos el 
refinador 
independiente 
más grande 
del mundo y 
ya estamos 
en México”.

Antonio, Texas, suma aproximadamente siete mil estaciones 
de servicio y proporciona productos ambientalmente limpios.

Son propietarios de 15 refinerías y proclaman que “la segu-
ridad es la base de su éxito”. De hecho, sus accionistas son sus 
aliados y anuncian desde hace meses que ya están en México 
ofreciendo oportunidades de negocios. Su lema es “impulsar; 
fortalecerse a través de ver siempre hacia adelante”.

Hace unas semanas, los directivos de la firma de energía con-
cedieron a la Revista Onexpo Puebla una entrevista que ayuda 
a los lectores a dimensionar con sus respuestas el horizonte de 
esta empresa en su incursión en territorio mexicano y aquilatar 
el valor de sus inversiones.

¿Cuál es el peso de Valero Energy en el mundo?
Somos un productor internacional y proveedor global de combus-
tibles para transportes y materia prima petroquímica. Nos hemos 
posicionado como una de las principales refinadoras a nivel mun-
dial creando productos para que la vida moderna sea posible.

¿Qué significa la llegada de Valero Energy Corporation a México y 
cómo ven el panorama de la industria en el país?
La llegada nos permite estar como una nueva opción en el 
mercado y dar valor a largo plazo, agregando conveniencia y 
beneficios a nuestros consumidores y creando oportunidades 
de negocio para socios y proveedores.

¿Cuáles son las áreas de oportunidad que visualizan; por ejemplo, 
en materia de almacenamiento?
Primero, poder tener la mejor capacidad operativa del país, pues 
importaremos combustibles a una terminal en el puerto de Veracruz 
con capacidad de 2.1 millones de barriles. Entregaremos nuestros 
productos a 2 terminales más, actualmente en construcción, tanto 
en la Ciudad de México como en Puebla, ambas con una capacidad 
de más de 600 mil barriles. Sumado a todo lo anterior conectaremos 
nuestras refinadoras por medio de un poliducto a Nuevo Laredo.

Con esta infraestructura estamos convencidos de ser la me-
jor opción, tanto para nuestros socios como para el mercado.

¿Qué beneficios traerá la zona de almacenamiento en Vera-
cruz y sobre cuáles regiones?

Principalmente generar fuentes de empleo y oportunidades 
de negocio. Con ello prácticamente la zona Centro y la región 

del Bajío estarán bajo una cobertura total para evitar el desabasto.

PRODUCTOS VALORES

PRESENCIA

Gasolina limpia

Diésel

Turbosina

Productos para 
la vida moderna

3.1 millones
de barriles

15
refinerías

10 mil
empleados

Chihuahua

Monterrey

Guadalajara
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¿Qué otros planes tiene Valero en México en próximas fechas y en qué otras 
zonas de la República?
Mejorar la forma en que se han hecho las cosas en México y afianzar-
nos como la mejor opción en el mercado mexicano.

¿Cómo piensan diferenciarse de los otros participantes 
en el mercado de estaciones de servicio?
Ofreciendo productos ambientalmente limpios, pues somos servidores 
comprometidos con el ambiente. Asimismo, proporcionamos un pro-
ducto de 94 octanos en nuestras estaciones Valero; con ello seremos 

la mejor opción del mercado para el rendimiento 
del consumidor. El abastecimiento es la base 
para nuestros socios comerciales, así como el 
mejor precio en el mercado.

¿Cómo ven el futuro de la industria 
en México y en el mundo?
Como la mejor alternativa tanto para socios 
como para consumidores. Y todo, por supuesto, 
respaldado con buen servicio, atención y herra-
mientas digitales que apoyen la experiencia de 
marca.

Somos el refinador independiente más grande 
del mundo y ya estamos en México.

“IMPULSAR; FORTALECERSE A TRAVÉS DE VER 
SIEMPRE HACIA ADELANTE”.

ESTRATEGIA DE SUMINISTRO

Ventajas competitivas

• Fortalezas en refinación
• Seguridad de suministro
• Control de calidad de productos
• Logística
• Marca de primer nivel

Terminal en construcción

Oportunidades de terminal

Operación activa de trasvase

Refinería Valero

Servicios de ferrocarril

Ducto existente

Rutas futuras de suministro

Rutas activas de suministro
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M.I. Y C. P.C.  VÍCTOR HUGO AGUILAR HERNÁNDEZ

Es importante tener en cuenta las consecuencias de no 
atender los requerimientos establecidos por el Sistema 
de Administración Tributaria (SAT) contenidos en los 
artículos del Código Fiscal de la Federación.

NÚMEROS 4.0
O P I N I Ó N

Efectos y 
consecuencias 

ELIMINACIÓN DE LA FACTURA GLOBAL EN EL 2020 
PARA EL SECTOR GASOLINERO

PRIMERA DE 
DOS PARTES

Egresado de la Facultad de Contaduría Pública de la B.U.A.P. con especialidad en Derecho Fiscal. 
Cuenta con una Maestría en Impuestos en el Centro de Ciencias Jurídicas A.C. Imparte en la 
Facultad de Contaduría Pública de la B.U.A.P. la cátedra de Auditoría. Actualmente es Socio 
Director de Aguilar Solís Profesionales en Servicios de Auditoría y Contabilidad  S.C., firma que 
inició funciones en el año de 1997.

victorhaguilarh@hotmail.com

@victorhaguilarh

Servicio de Administración Tributaria (SAT) ha establecido, 
a través de la regla 2.7.1.24 de la Resolución Miscelánea Fiscal 
para 2019, publicada en el Diario Oficial de la Federación del 
29 de abril de 2019, la siguiente obligación: “a quienes reali-
cen operaciones en establecimientos abiertos al público en 
general que comercialicen combustibles, así como los demás 
contribuyentes del ramo de hidrocarburos y petrolíferos que 
estén obligados a llevar controles volumétricos, a emitir CFDI 

globales por las operaciones efectuadas al público en general, considerando los 
efectos de los artículos 29 y 29-A, fracción IV, segundo párrafo del Código Fiscal de 
la Federación (CFF) y 39 del Reglamento del CFF, podrán elaborar un CFDI diario, 
semanal o mensual donde consten los importes relacionados con cada una de las 
operaciones realizadas con el público en general del periodo al que corresponda y el 
número de folio o de operación de los comprobantes de operaciones con el público 
en general que se hubieran emitido, utilizando para ello la clave genérica en el RFC 
referida en la regla 2.7.1.26”.

Por la actividad mercantil a que se refiere el párrafo anterior deberán expedirse los 
comprobantes de “Operaciones con el público en general”, mismos que contendrán 
los requisitos del artículo 29 A, fracciones I y III del CFF, así como el valor total de los 
actos o actividades realizados, la cantidad, la clase de los bienes o mercancías, o des-
cripción del servicio, del uso o goce que amparen y, cuando así proceda, el número 
de registro de la máquina, equipo o sistema y, en su caso, el logotipo fiscal.

EL
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Para la validez del CFDI donde consten 
las operaciones realizadas con el público 
en general, los contribuyentes podrán 
remitir el CFDI correspondiente al SAT 
o al proveedor de certificación de CFDI, 
según sea el caso, a más tardar dentro 
de las 72 horas siguientes al cierre de las 
operaciones realizadas de manera diaria, 
semanal y mensual.

Es importante señalar que en los CFDI 
globales deberá separarse el monto del 
IVA e IEPS a cargo del contribuyente. 
Cuando los adquirentes de los bienes o 
receptores de los servicios no soliciten 
comprobantes de operaciones realizadas 
con el público en general, los contribu-
yentes no estarán obligados a expedirlos 
por operaciones cuyo importe sea infe-
rior a $100.00 (cien pesos 00/100 M.N.), o 
bien, a $250 (doscientos cincuenta pesos 
00/100 M.N.)

En el caso de operaciones con el públi-
co en general pactadas en pagos parciales 
o diferidos, los contribuyentes podrán 
emitir un comprobante en los términos 
previstos en esta regla exclusivamente 
para reflejar dichas operaciones.

Cabe mencionar que la facilidad esta-
blecida en la regla 2.7.1.24 no es aplicable 
tratándose de los contribuyentes obligados a llevar controles volu-
métricos de hidrocarburos y petrolíferos conforme lo señalado en la 
regla 2.6.12 de la Resolución Miscelánea Fiscal para 2019.

Ahora bien, conforme los artículos transitorios de la Resolución 
Miscelánea Fiscal para 2019, el artículo Cuadragésimo indica lo 
siguiente: “Para lo dispuesto por la regla 2.7.1.24, último párrafo, los 
contribuyentes a que se refiere la regla 2.6.1.2 (Contribuyentes obliga-
dos a llevar controles volumétricos de hidrocarburos y petrolíferos) 
podrán seguir emitiendo un CFDI diario, semanal o mensual por 
las operaciones realizadas con el público en general hasta el 31 de 
diciembre de 2019, siempre que emitan comprobantes de operacio-
nes con el público en general que cumplan con lo establecido en la 
regla 2.7.1.24, tercer párrafo, fracción III, por todas sus operaciones, 
inclusive aquellas en los que adquirentes no soliciten comprobantes 
y cuyo monto sea inferior a $100.00 ( cien pesos 00/100 M.N.). 

(Continuará en el próximo número).

Pagos parciales o diferidos
En la próxima entrega de Onexpo Puebla, bajo el título que encabeza 
este párrafo, nos referiremos a operaciones con el público en general 
pactadas en pagos parciales o diferidos, donde los contribuyentes 
podrán emitir un comprobante en los términos previstos en esta 
regla para reflejar sus operaciones.

Es importante 
señalar que 
en los CFDI 
globales deberá 
separarse el 
monto del IVA e 
IEPS a cargo del 
contribuyente
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Ingredientes del mole de caderas

1 Juego de caderas y espinazo de chivo
2 Manojitos de pipicha
1 Manojo de cilantro
250 gr Chile costeño
2 Manojos de huajes
½ cebolla blanca grande
Ajo al gusto
150 gr de ejotes de ayocotes troceados
10 hojas tostadas de aguacate
Manteca para freír
Sal al gusto (la carne ya es salada)
1.200 g de Tomate (miltomate o verde)
200 gr de Jitomate (verde o rojo)

o, no nos referimos a la estupenda novela de Mario Vargas Llosa, 
sino a un platillo que es una exquisitez: la época ideal para comer 
mole de caderas, o huaxmole, es de octubre a diciembre en una 
celebración que se lleva a cabo en Tehuacán, uno de los 217 muni-

cipios del estado de Puebla. 
El mole de caderas también es muy apreciado en la capital, Puebla, en 

Cholula, e inclusive en Oaxaca, claro, con sus toques diferenciadores. 
Este rico platillo recibe su nombre porque se realiza con los huesos de la 

cadera y espinazo de los chivos, sazonados en chiles guajillo, costeño y serrano, 
también tomate, jitomate, hoja de aguacate y cilantro. Además de la carne y 
hueso de la cadera, se emplean condimentos a base de sal, chile y se da un 
baño en limón para darle un toque especial, con un caldo de color rojo hervido 
con la carne de las caderas y ejotes silvestres. Evidentemente, los huesos y el 
espinazo son las partes más cotizadas, pero también la cabeza ya que ésta se 
utiliza para la barbacoa.

Por cierto, se aprecia más este platillo debido a la larga crianza y cuidados 
en la preparación del animal y de la celebración del Festival de la Matanza 
que da inicio al sacrificio de animales para la preparación de los alimentos y 
posterior conservación y curado de la carne.

N
La fiesta del chivo



Hay que reconocer que el sabor de 
este platillo se debe a la carne de los 
chivos que son llevados a pastar a lo 
largo de un año a través de las regio-
nes del sur del estado de Puebla y del 
norte de Oaxaca, alimentándolos con 

abundantes cantidades de sal. Los mantienen hidratados 
sólo con agua.

Con este tipo de crianza se logra carne de un sabor 
fuerte y característico con el cual se preparan los platillos 
tradicionales.

Algunas referencias indican como fecha probable del 
inicio de la elaboración de este mole el año 1800, época 
en la que hubo un aumento sin precedentes de ganado 

caprino.
Sin embargo, durante el siglo XIX el mole de caderas 

era considerado un platillo de origen muy humilde ya 
que los dueños de grandes haciendas se quedaban con 
la carne y los huesos se los ofrecían a los trabajadores 

como forma de pago. 
Pero esos días han quedado atrás y el platillo es consi-

derado un lujo. 

Los integrantes de la Onexpo Puebla,
después de una reunión de trabajo y de haber 
saboreado un delicioso mole de caderas.

25
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l Club Mexicano del Automóvil Anti-
guo, A. C., Sección Puebla, fundado en 
1968, con 32 miembros y un acervo de 
200 autos de colección, se mantiene 

vivo y activo en la colonia Centro. 
Después de continuas presentaciones y 

exposiciones, en 1995 se estableció el Museo 
del Automóvil Puebla, con el fin de dar a 
conocer el pasado, presente y uturo del 
automovilismo, en la planta baja de un edi-
ficio construido en 1977 bajo el diseño del 
arquitecto Fernando García Limón, quien 
también tuvo a su cargo la remodelación del 
inmueble en el año 2002.

En ese espacio se exhibe una colección de 
80 automóviles así como una serie de piezas 
a escala. Gracias a la participación voluntaria 

E26

El sabor del pasado  entre 
joyas automotrices

MUSEO DEL AUTOMÓVIL PUEBLA

Fernando García Limón, socio 
fundador del Museo.

FELIPE LLANO

DANTE R. LOPEZ
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El horario es de lunes 
a domingo (todos los días) 
de 10:00 a.m./ 18:00 p.m. 

www.museoautopuebla.com

222 243  45 61   y    222 240 71 37

3 Sur 1501, Colonia Centro, 
en Puebla, Puebla.

Se estima que el 
museo ha logrado 

exhibir más de 1,000 
autos emblemáticos 

diferentes.

de los aficionados poblanos los vehícu-
los son cambiados cada mes.

Pero lo fantástico es que los co-
leccionistas entregan ahí su pasión, 
y con frecuencia se dan a la tarea de 
reunir varias piezas de colección para 
exhibirlas y mostrarlas al público. 
De hecho, se estima que el museo ha 
logrado exhibir más de 1,000 autos 
emblemáticos diferentes, entre los que destacan varios modelos Ford T.

Gracias a la participación de connotados coleccionistas, también 
ha revelado varias rarezas, como el coche de El Santo o el Opel Kapitän 
del año 1939 (art-deco), único en el mundo _ presentado en el Salón del 
Automóvil de Ginebra_ ya que durante la Segunda Guerra Mundial la 
planta de Russelheim, de Alemania, fue destruida.

De cuando en cuando, ahí esperan ser despertados algunos Ferraris, 
Rolls Royces, Bentleys, Mercedes Benz (de los que hay muchos)… por los 
encargados del museo, y sólo para mover las llantas y otras articulaciones 
de las distintas piezas del motor (en ocasiones, se alquilan, para bodas 
y otras festividades).

Ahí aguardan también ciertos modelos numerados, como el penúlti-
mo "vocho" que salió de la planta de Puebla, o el último Tsuru, denomi-
nado Buen Camino, el auto más vendido de la firma Nissan en México, 
que salió el 31 de mayo de 2017 de la línea de producción de la planta de 
Civac, Morelos, después de 33 años de ser fabricado.

También cuenta con ediciones especiales de autos usados por famo-
sos, como el primer papamóvil que transportó en su primera visita a 
Puebla a su santidad Juan Pablo ll.

La intención, dice el arquitecto Fernando García Limón, socio fundador 
del Museo, es dar a conocer el pasado, desde la perspectiva de los autos más 
llamativos en distintos momentos, desde 1903 hasta la actualidad. Y en efecto, 
los visitantes pueden apreciar el lujo del remoto pasado, como la diligencia 
tirada por caballos (los horseless carriages) hasta el auto más moderno.

De hecho, cada metro de los espacios de exhibición _ con la presen-
tación de su muestra permanente _  pule con ahínco las carrocerías de 
los autos más significativos del siglo XX. 

El sitio ofrece, además, un club privado, la biblioteca Juan Manuel Fan-
gio, una fototeca, hemeroteca, videoteca y proporciona la certificación 
para obtener placas de auto antiguo y alquiler de los mismos, además 
de un turibusito para eventos.
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Ciudad de México a 11 de septiembre del 2019 
 
 
 
 

COMUNICADO 
 

 
En relación con el cierre de algunas estaciones de servicio en Nuevo Laredo, 

Tamps., Onexpo Nacional informa: 

 

 

 

• Condenamos cualquier situación que afecte el funcionamiento normal de las 

empresas, principalmente ante situaciones en las que es posible que esté de por 

medio la seguridad física e integridad de las personas, sean consumidores y 

colaboradores. 

 

• Aun si se trata de hechos focalizados, la situación amerita una atención de 

fondo, oportuna e institucional por parte de las autoridades de los tres niveles de 

gobierno, el apoyo de las empresas y la comprensión de los consumidores, a fin 

de restablecer la normalidad de las operaciones de suministro de manera segura e 

integral. 

 

  

Consultar el comunicado en PDF, escanee el código QR con 
su dispositivo móvil o vaya a este link: https://www.onexpo.
com.mx/COMUNICADOS/COMUNICADO-ONEXPO/
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as estaciones de servicio en el noreste de 
Tamaulipas recibieron amenazas del crimen 
organizado. Les advertían que no abas-
tecieran de gasolina a los vehículos de la 
Policía Estatal o del Ejército, ya que corrían 

el riesgo de que les incendiaran sus estaciones.
Como antecedente, en Nuevo Laredo los militares 

no se dan abasto con la única estación segura, ubicada 
en la zona militar, para surtir a decenas de patrullas 
que entran y salen por turnos para llenar sus tanques 
y mantener las labores de vigilancia en las calles.

La situación empeoró para los empresarios gasoli-
neros cuando el gobierno de Tamaulipas presentó una 
queja ante la Procuraduría Federal del Consumidor 
(Profeco), quie inmovilizó 9 bombas y dejó 3 fuera de 
servicio.

En respuesta, Onexpo Nacional condenó la medida 
tomada por la Profeco y pidió, mediante un comunicado, 
reabrirlas cuanto antes. La parte sustancial del texto 
explicaba, de paso, el acoso sufrido por los gasolineros 
y la severidad de la medida: 

“Condenamos cualquier situación que afecte el fun-
cionamiento normal de las empresas, principalmente 
ante situaciones en las que es posible que esté de por 
medio la seguridad física e integridad de las personas, 
sean consumidores o colaboradores”.

El mensaje logró una reacción positiva y Profeco, el 
pasado 19 de septiembre, anunció que ya están ope-
rando las 9 gasolineras que había clausurado.

L

Reabren 
las gasolineras de 

Nuevo Laredo

RECTIFICA PROFECO



Fortalece
la imagen de tu 

gasolinera con 
nuestros mejores 

productos 

Acrílico 
Panel de aluminio 

Vinil traslúcido y de corte  
Tiras de Led 
& Fuentes de poder  

Cintas doble cara 

Sucursal 
Tuxtla Gutiérrez
Prol. de la 5 Norte S/N, Centro,
Las Delicias, Tuxtla Gutiérrez,
Chis. México. 
Tels.: (961) 602 41 99 
y 125 10 70

Sucursal Villahermosa
Calle José Narciso Rovirosa No. 203
Fraccionamiento Oropeza 
Col. Tabasco 2000
Villahermosa, Tab. México. C.P. 86030
Tels.: (993) 316 67 54 y 316 28 71

 

Sucursal Veracruz 
Calle 20 de Noviembre No. 901
Col. Centro, Veracruz, Ver. 
México. C.P. 91700
Tels.: (229) 931 44 83 y 980 70 33

Sucursal Xalapa
Crisóforo Cortés No. 14
Col. Obrero Campesina, Xalapa,
Ver. México. C.P. 91020
Tels.: (228) 890 01 55 y 815 44 24

Sucursal Cancún
Av. López Portillo entre calles 135 y 137 
Región 98, Mz. 66 Lote 3 Local A-5
Cancún, Quintana Roo. México. C.P. 77537
Tels.: (998) 886 93 71 y 886 95 52 

Av. Epigmenio González No. 1220 
Int. 1 Dentro de Gasolinera SHEL
Zona Industrial, Santiago de Querétaro,
Qro. México. C.P. 76010
Tels.: (442)  242 75 15  y 224 82 70

Sucursal Querétaro
 

 

Sucursal Cuernavaca
 Av. Álvaro Obregón No. 209 Col. Centro
Cuernavaca, Mor. México. C.P. 62000
Tels.: (777) 310 34 95 y 318 55 98 

Sucursal León 
Blvd. J.J. Torres Landa No. 3201
Locales 4, 5 y 6 Col. Jardines de Jerez
León, Gto. México. C.P. 37530
Tels.: (477) 478 38 62 y 711 65 62

Sucursal San Luis Potosí 
Avenida Industrias No. 3870-A y B
Fracc. Español, San Luis Potosí,
S.L.P. México. C.P. 78398
Tels.: (444) 112 16 10 y 842 43 97 

Sucursal Santa Ana 
Carr. Federal Vía Corta Apizaco
Local 1C, Km 34.5 Santa María Ixtulco
Chiautempan, Tlax. México. C.P. 90105
      Tels.: (246) 464 95 22 

Sucursal Tehuacán 
Calle 4 Oriente No. 139 
Loc. 11, 12, 13
Plaza “El Parque” Col. Centro
Tehuacán, Pue. México. C.P. 75700
Tels.: (238) 688 44. 63 

Sucursal Mérida 
Calle 33-B No. 546 por 72 y 72-A 
Col. CentroMérida, Yucatán. 
México. C.P. 97000
Tels.: (999) 518 22 25 y 518 22 26

www.vinilosygraficos.com
info@vinilosygraficos.com

@vinilosygraficos

@vinilosygraficos

Matriz
Calle 19 Sur No. 3542
Col. La Noria C.P. 72410
Puebla, Pue. México
Tels.: 01 (222) 211 15 93 / 243 88 43



LLEGAMOS A TU
CIUDAD

http://valeropolicon.com


